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BEVEZETES

Bevezetésként nézd meg ezt az ingyenes anyagot, hogy
jobban értsd, mit jelent az énmarkaépités.

Nézd meg ezt a YouTube videét a Te vagy a
brand csatornajan!

TE VAGY A

=B:-RAND

| Hogyan zaijlik az
» énmarkaepités?

| 4

HOGYAN HASZNALD
A MUNKAFUZETET?

Nyomtasd Ki, és dolgozz benne.
Ez egy munkaflzet, ami azt jelenti, hogy kevés
magyarazatot és elméleti informaciot tartalmaz. Ahhoz,

hogy a stratégiaépités teljes mélyseégét megértsuk,
mindig javaslunk tanfolyamokat is.

TARTALMA

Enmarka Mesterkurzus tanfolyam listat

Ajanlott videdkat és tanfolyamokat

Egy kevés olvasnivalot

Kidolgozando feladatokat


https://youtu.be/BNSmIzcomeY

ENMARKA MESTERKURZUS
TAFOLYAMOK SORRENDBEN

Tanfolyam cime

ENMARKA ALAPKURZUS

VALLALD FEL MAGAD! -
LENDULET ENMARKA-
EPITESHEZ

TUDATOS ENMARKAEPITES AZ
ALAPOKTOL

STRATEGIAALKOTO WORKSHOP

A TOKELETES UGYFELKOR MEGTALALASA

ONLINE MARKETINGSTRATEGIA
NETWORKEREKNEK

LEGYEN EGY ATUTO BRAND SZTORID

TARTALOMSTRATEGIA — MEGOLDAS AZ
OTLET- ES IDOHIANYRA

ERDEKLODOBOL UGYFEL

CONTENTPRO
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ENMARKA-STRATEGIA

Hogyan épitsd fel az énmarka-stratégiad?

Amikor interjut készitek egy-egy eredményes
ugyfelunkkel, mindig két dologra vezetik vissza a
siker kulcsat: tisztanlatas és a megfelel6 stratégia
kialakitasa.

Néha mar ugy érzem magam, mint egy beakadt
lemez, ami 6 éve, tdbb szaz egyéni mentoralas és
tobb ezer oktatott tanuld utan is ugyanazt
ismételgeti: a sikeres énmarkaépités titka a
megfeleld stratégia megtalalasaban és
alkalmazasaban rejlik.

“Amig a fejedben nincs rend, addig nem lesz
brand”

Az ember cselekvbségét lebénitja a
dontésképtelenség: mit szeretnék mondani, kinek
szeretném mondani, mi lesz a [ényeg, mire
fokuszaljunk? Amig ezekre a kérdésekre nem tudsz
kristalytiszta valaszt adni, addig egyfajta bénultsagot
fogsz érezni a kommunikacioban. A fejedben
uralkodo kaosz és dontésképtelenség lebénit az
elindulasban.

Mi az a stratégia?

Stratégia — azaz egy gondos terv; alaposan
megtervezett, hosszabb, atfogd cselekvéssorozat egy
cél elérésére, barmilyen akadaly ellenére. Egy
altalanos terv kidolgozasa és végrehajtasa a siker
érdekében. (Wikiszotar)

De mibdl all egy gondos terv egy énmarka esetén?
Egy igazan sikeres énmarka azt csinalja, amit szeret,
amiben igazan j6, amire van igény a piacon, és amit

hajlanddak megfizetni. Tehat eldszor is, meg kell
talalnunk, miben vagyunk igazan jok!

tevagyabrand.hu



ENMARKA-STRATEGIA
ELEMEI

. Célok
. Erosségek
. Szakmai Uzenet

P Ertékrend
Enmarka o
ol -
stratégia o
. MisszIO és VvizZzIO

. Brandsztori

tevagyabrand.hu




AJANLOTT TANANYAG
ENMARKA
ALAPKURZUS

Ez a tanfolyamot, alapjaban teszi rendbe az
énmarkaépités témakorét.

Nagyon j6 anyag egy kezdd szamara, aki most akar
belevagni az énmarkaépitésbe, és eldszor szeretne rdla
eqgy atfogo képet kapni. Nagyon hasznos annak is, aki
eddig tobbé-kevésbé zsigeri szinten épitette az
énmarkajat, de szeretné tudatosabban tenni azt,
visszacsatolasokat és megerdsitéseket, illetve U]
Otleteket kapni a finomhangolashoz.

AZT CSINALNI, AMIT SZERETSZ, AMIBEN JO VAGY,
ENMARKAT EPITENI ONAZONOSAN, FELVALLALNI
MAGAD, ERTEKET TEREMTENI, MINDEKOZBEN ELERN]|
AZ ANYAGI CELJAIDAT — ez a Te vagy a brand kuldetése.
Tobbek kozott ezt a filozofiat és az dnazonos énmarka-
stratégia és -kommunikacio alapjait vesszuk at ebben a
kurzusban.

Ez egy orientacios tanfolyam. Ha tanultal mar nalunk,
akkor tudod, milyenek a képzéseink. Ha még nem
tanultal nalunk, akkor tudd: ugyfeleink azt szoktak
mondani, hogy ezek a leghasznosabb,
leggyakorlatiasabb és legérthetébb tanfolyamok az
énmarkaépités témajaban a piacon.

Ezt a tanfolyamot orientacids célra terveztem, hogy
képet adjak rola, mivar rad, és hogyan kell az
énmarkaépitést helyesen csinalni.

tevagyabrand.hu
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KIDOLGOZAS
CELOK

Mi a célom az énmarkaépitéssel?
Erdemes felirni az eszmei és Uzleti célokat is.

Els6 lépésként irjuk le, mi a célunk az
énmarkaépitéssel, egyaltalan miért akarjuk felépiteni
a hirnevunket. llyenkor érdemes az eszmei célokat és
az Uzleti célokat is 6sszeszedni. Lassuk, hogy
voltaképpen mi felé dolgozunk.

4
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AJANLOTT TANANYAG

VALLALD FEL MAGAD
- LENDULET
ENMARKAEPITESHEZ
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Mit fognak gondolni rélam?

Nem merem felvallalni magam.

Mi van, ha senkit sem érdekel, amit csinalok?
Mivan ha beszdlnak?

Nem vagyok szép, nem vagyok fiatal!

Nem tudok eleget!

Nincs elég dnbizalmam!

Nem vagyok elég szakértd!

Nincs elég tapasztalatom!

Mivan, ha szakmailag megkérdojeleznek?

Sok kovetot kell gydjteni?

Mindenhol jelen kell lenni?

Nem értek az internethez és a kdzosségi médidahoz.
Mindent meg kell mutatni, mindent meg kell osztani
magamrol?

Nem tudok jol irni!

Nem vagyok elég motivalt!

Ezen tanfolyamon mindezekre a kérésekre
megkapod a valaszt.

ElImondom, én hogyan edzettem magamat, és
hogyan edzettem ugyfeleimet, hogy megtalaljak a
hangjukat, és magabiztosan, bnazonosan tudjanak
kommunikalni.

tevagyabrand.hu
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KIDOLGOZAS
VIZIOTABLA
Dolgozd ki a viziétabladat! Hasznalj egy parafa-

vagy magnestablat erre a célra.

Amit érdemes feltUntetni rajta:

e |dedlis kulséd, megjelenésed

e Szakmai dijak, amiket szeretnél megkapni

e Szakmai toplistak, amikre fel akarsz kerulni

e Szinpadok, ahol szerepelni szeretnél

e Szakmai kidllitasok, ahol szerepelni szeretnél

e Példaképek, akiknek a munkassaga, és amit
elértek inspiral

o Alom markak, akikkel dolgozni akarsz

o Alom emberek, akikkel dolgozni akarsz

e Nagyobb célok példaul: konyviras, sajat muasor,
podcast

e Mennyi kdvetdt szeretnél a kulonbozo felUleteken

e Milyen média, sajtd szerepléseket szeretnél

e Cél arbevétel

o Alom Iroda, Uzlethelyiség
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AJANLOTT TANANYAG
TUDATOS =
ENMARKAEPITES AZ
ALAPOKTOL

Azon évek alatt, mig tobb szaz 6ra tanacsadast
végeztem, és tobb ezer embert oktattam
workshopokon keresztul a személyes markaépitésre,
megfigyeltem, hogy mindig volt egyetlen dolog, ami
a legnagyobb fejtorést okozta a személyes
markaknak. Akkor is, ha mar évek ota épitettek
markat, és akkor is, ha csak par honapja kezdték.

Ez volt az a dolog, ami miatt az ugyfelek a
segitségemet kérték, és ez volt az a dolog, amit a
cégek is mindig elsé képzésként rendeltek meg a
személyes markaépitésben.

Ez nem mas, mint az a témakor, hogy egyaltalan
hogyan taldld ki magad mint személyes marka? Mi
legyen a koncepcid, az Uzenet, mit képviselj?

Ez az igény szUlte ez a hianypotlo tanfolyamot:
Tudatos énmarkaépités az alapoktdl - azaz, hogyan
talald ki magad.

Amikor azt latod, hogy valakinek nagyon jol megy az
énmarkaja, akkor egy dologban biztos lehetsz: a
szemeély teljesen tisztaban van vele, hogy mit képvisel,
mMi a szakmai Uzenete, mi az értékrendje és hogyan
kulénbdzeti meg magat a piacon.

A sikeres énmarkaépités mogott ugyanis mindig
tudatos tervezés all.

Ennek a modjat tudod megtanulni ezen a képzésen.
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KIDOLGOZAS
ENMARKAEPITES
EGYSZERUEN ES
ERTHETOEN

A tevékenységed az erésségeidre épul: azt csinalod,
amiben hiszel, amiben tudasod és eredményeid
vannak — ez az, ami az igazi erdsséged.

A brand-sztorid azt mutatja meg, hogyan talaltal ra
egy probléma megoldasara, és miként kuzdotted le
azt.

A vizidd az, hogy segits megoldani egy olyan
problémat a vilagban, amit te mar legydztél.

|Ideadlis Ugyfeled olyan, mint amilyen te voltal, miel6tt
megoldottad azt a kihivast, amelynek megoldasaval
most masokat is tamogatni szeretnél.

Az értékek, amiket képviselsz, azok az értékek,
amelyekbdl szerinted tébb kellene a vilagban.

Személyes markad folyamatosan fejlodik; egyre
inkabb 6nmagadda valsz, és ezt tUkrdzi vissza a
branded is.

EROSSEGEIM

Az elso feladatunk, hogy énismereti gyakorlatokon
keresztul elgondolkodjunk rajta, mik a legerésebb
szocialis és szakmai képességeink, amelyekre
érdemes épiteni a karrierunket. Az énmarkaépitést
tehat az eréssegeink feltérképezésével kezdjuk.
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SKILL

Skill: Az egyén képessége vagy hozzaértése egy adott
tevékenység vagy feladat végrehajtasaban, amelyet
gyakorlat, tanulas vagy tapasztalat révéen szerzett.

A ,hard skill" és ,soft skill” ket kulonbdzé tipusu
készséget vagy képességet jeldl.

Hard skill (szakmai készségek):

e Specifikus, tanulhatd képességek vagy ismeretek,
amelyek mérhetdek és konkrétan
hozzarendelhetbdek egy adott munkahoz vagy
tevékenységhez.

e Altaldban oktatasi intézmeényekben, képzések soran
vagy gyakorlati munka révén sajatithatoak el.

e Példak: programozas, adatelemzés, gépkezelés,
konyvelés, idegen nyelvek ismerete, marketing stb.

ird fel az életedben 6sszegylijtott szakmai
képességeidet, azaz a hard skilleket!



SKILL

Soft skill (szocialis készségek):

o Altaldnosabb képességek, amelyek az emberi
interakciokhoz, a kommunikaciohoz és az egyén
szemeélyes tulajdonsagaihoz kapcsolddnak.

e Ezek a szocialis készségek sokféle helyzetben és
szakmaban hasznosak lehetnek, nemcsak egy
specifikus munkakdrben.

o A soft skillek fejlesztése gyakran az életben szerzett
tapasztalatokon, dnreflexion, 6nismereti munkan,
onfejlesztésen és személyes fejlédésen keresztul
torténik.

e Példak: kommunikacios készseég,
problémamegoldas, csapatmunka, kapcsolatépités,
alkalmazkodoképesség, idégazdalkodas stb.

ird fel az életedben 6sszegylijtott szocidlis
képességeidet, azaz a soft skilleket!

4
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SZAKMAI UZENET

A kovetkezo lépés pedig az, hogy meghatarozzuk, hogy
szakmailag milyen egyedi megkodzelitéssel
rendelkezunk. Azért, hogy ne Te legyél a 136. kommersz
marka a piacon. Milyen egyedi meglatasod van a sajat
teruleteddel kapcsolatban, amivel megkulénbdzteted
magad a tobbi piaci szereplbtol?

Milyen lzenettel szeretnék kiemelkedni a
hozzam hasonlé szakemberek k6zul? Mi az az
egyedi és ram jellemz6 szemléletmod, ami
érdekes lehet a célk6zonségem szamara, és
megkulonboztet engem?



ERTEKREND

Tudtad, hogy kutatasok alapjan az elsé szamu donté
tényezd, amikor emberekhez kapcsolédunk az, hogy
hasonlo értékrendet valljanak, mint mi? Ezért nagyon
fontos, hogy egy énmarka felvallalja az egyedi
karakterét. Ettol lesz ember, és nemcsak eqgy szakember,

ettdl lesz szerethetd, és ezért fognak hozza érzelmileg
kotédni.

Melyek azok az értékek, amiket kozvetiteni és
demonstralni szeretnék az énmarkamon
keresztul?

4
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AJANLOTT TANANYAG

IGY FOGALMAZD MEG
A VALLALKOZASOD
KULDETESET

Nem lehet brandstratégiat késziteni, ha a cég nem
tudja, mi a kuldetése.

Nem lehet marketingtervet felallitani, ha egy
szervezet nincs tisztaban a sajat céljaival.

Nem lehet elkdtelezett csapatot épiteni, ha az
emberek nem tudjak, milyen célért dolgoznak.

Nem lehet szervezetet fejleszteni, ha a kapitany nem
mondja meg a csapatnak, merre megy a hajo, és mi
az uti cél.

Nem lehet stratégiai dontéseket hozni, amig nincs
kiforrva, hogy mi teszi egyedivé a céget.

A cég kuldetésének megfogalmazasa nemcsak
marketing és branding szempontbol fontos, hanem
erre alapozzuk a stratégiai dontéseket is, ebbdl
vezetjuk le az Uzleti tervet, a szervezeti strukturat.

Az nem elég, ha a te fejedben van egy nagyjabali
elképzelés a kuldetésrdl. Ezt ki kell dolgozni, meg kell
fogalmazni, és befelé és kifelé is nyilvanossagra kell
hozni.

tevagyabrand.hu
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KIDOLGQZA,S )
MISSZIO, VIZIO

Ezutan kovetkezik a misszionk és vizionk
megfogalmazasa, ami értelmet ad az egész
tevékenységnek, és tisztanlatast az irannyal kapcsolatban.

ViZIOM

Fogalmazd meg a viziédat.

7
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MISSZIOM

Fogalmazd meg a missziédat.

e Mit csinalsz?

e Kinek csinalod?

e Hogyan csinalod, miben vagy mas?
e Milyen eredményt, éertéked adsz?

4
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AJANLOTT TANANYAG

LEGYEN EGY ATUTO
BRANDSZTORID

Munkam soran szamtalan brand sztorit kellett
megfogalmaznom az ugyfelekkel, és [attam, hogy nem
mindenki szamara egyéertelmu, hogyan kell egy ilyet
osszeallitani.

Sztori, sztori —de nem mindegy, melyik részet emeljuk
ki és hogyan meseéljuk el. De ne ugorjunk ennyire
elére...

El6szor is, miért is van szukséglunk brand sztorira?

Minden valamirevalo brandnek van egy Utds
alapitotorténete.

Egy jO tortenettel a célkdozonsegunk erzelmi hurjait
pendithetjuk meg, és 6k igy azonosulni tudnak a
markankkal. Bemutathatjuk az ertékrendunket, az
utunkat, és nagyon hitelessé és emberivé tudunk valni
a potencialis vasarloink szemeében.

Egy jO brand sztorit ki tudunk irni a weboldal Rolunk
részebe, de el tudjuk mondani egy interjubanis, ha a
kezdetekrol kerdeznek minket.

Egy brand sztori alatamasztja a kuldetésunket,

hitelessé tesz minket, és épiti iranyunkban a bizalmat.
Egyszerden a vasarloink érzelmeire hat.

tevagyabrand.hu
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KIDOLGOZAS
BRANDSZTORI

Brandsztori, azaz a ,,miért”-ed

Mindenkinek van egy térténete arrdl, hogy miért és
hogyan |épett arra a palyara, amelyen most
tevéekenykedik, és hogyan valt a kuldetéséveé az, amit
most képvisel.

A helyesen felépitett brandsztori szerkezete:

e Kiindulé allapot;

e A transzformacio szakasza, megkiuzdés az
nellenséggel”;

» Egy jobb allapot, ahova jutottal, és ami
miatt az lett a kildetésed, ami.

4

tevagyabrand.hu



BRANDSZTORI

tevagyabrand.hu



tevagyabrand.hu

VIZUALIS IDENTITAS

Egy markanak mindig van egy ideoldgiai vagy
eszmei része, amely abbdl a hitvallasbadl,
ertékrendbdl, filozofiabol, szakmaisagbadl all, amelyet
képvisel. De mindig van egy szemmel [athatd vizualis
része is: a szinek, a stilus, a logo, a betltipusok, a
kulonbozd vizualis elemek, amelyeket hasznalunk.

Egy marka vizualis elemei, amelyeket
megjelenésben 6ssze kell hangolni:

e Hangulattabla

e Logo

e Szinpaletta

o Betlikészlet

e Profi fotésorozat

e Telefonos fotok k6z6sségi médiadra

e Enmarka stilustanacsadas

o KO0zosségi média boritoképek

 KO0z6sségi média posztok arculata

e Csomagolasok

e Prezentacidk

o Katalégusok, bemutaté anyagok

o Arajanlatok

e Névjegykartyak

e E-mail alairasok

e Egyenruhak

e Kllsé és belsé feliratok

e Irodaberendezés és dekoracioé

e Brandelt reklamtermékek

e Weboldal dizajn

e Hirlevél sablonok

o Ajandékutalvanyok, kuponok

e Szamlazasi formatum és arculat

e Rendezvények arculati elemei (pl. standok,
molindk, roll-upok)

e Eseménymeghivok

e Hirdetések és reklamanyagok dizajnja

o Térképek, utmutatok (pl. helyszini
tajékozodast segité anyagok)
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KIDOLGOZAS
VIZUALIS IDENTITAS

A fenti lista alapjan, milyen feladataid vannak
azért, hogy o6sszehangolt legyen a markad
vizualis megjelenése?

FELADATAIM:



AJANLOTT TANANYAG

A TOKELETES
UGYFELKOR
MEGTALALASA

A marketing 0. |épése, hogy meghatarozzuk a
célcsoportunkat.

Aztan nekik irjuk a szovegeinket, az értékesitési
oldalainkat, nekik gyartunk relevans tartalmat, nekik
készitjuk az ellenallhatatlan ajanlatunkat, és nekik
fejlesztjuk a termékeinket.

Ha azon a ponton elvérzel, hogy nem tudod jol beldni
a tokéletes célkbzonségedet, akkor minden mas
hiabavalo probalkozas lesz.

Hogy egy marka jol azonositsa be a célcsoportjait,
elengedhetetlen a sikere érdekében.

e De mégis mit jelent az, hogy célcsoport?
Lehet-e tobb célcsoportom?

Hany célcsoportom legyen?

Mit kell kideritenem a célcsoportomrol?

A marketingembe hogyan épitsem be mindazt,
amit megtudtam?

Ez a marketing egy nagyon izgalmas és fontos
terllete, és |étkérdés egy sikeres vallalkozas
felépitéséhez.

tevagyabrand.hu
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KIDOLGOZAS
CELKOZONSEG

A tokéletes célcsoport megtalalasa kulcsfontossagu
eleme a sikeres markaépitésnek. A j6 marketing az, ha
a megfelelé célcsoportnak a megfeleld terméket
kinaljuk, a megfelel6 helyen és idében, és a megfeleld

formaban. Ha nincs meg a célcsoport, nem vezethetd
le ez a folyamat.

Dolgozd ki a célpiacodat,
és azon belll a legjobb célk6zénségeidet.



AJANLOTT TANANYAG

CONTENTPRO
TAGSAGI KOZOSSEG

Onfelvallalas
Rendszeresség

Otletek

Motivacio

Stratégia

Mind&ség

Kreativitas

Hatékonysag

Folyamatos megujulas
Lépést tartani a trendekkel

Ezek okozzak a legnagyobb problémat a digitalis
tartalomkészitéknek.

A ContentPro nem mas, mint folyamatos oktatas,
tamogatas és kdzdsseég énmarkaépitdk, digitalis
tartalomkésziték szamara, amely énfelvallalasra,
rendszerességre, kreativitasra és hatékonysagra
0sztonoz.

Kihivasok, oktatéanyagok, segédanyagok, live
coaching és mesterkurzusok.

Toébb mint 1,8 millid forint értékd tananyag mar a

rendszerben.
A ContentPro egy tagsagi kozosség, ahol megkapod
a kell6é tudast, tamogatast és inspiraciot a

folyamatos online jelenléthez.

tevagyabrand.hu
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KIDOLGOZAS

KOMMUNIKACIOS
STILUS

Felvallalni magunkat, azt, ahogy mi latjuk a vilagot,
ahogy mi szeretunk kommunikalni, ahogy mi
szeretjuk atadni az informaciét. Humorosan,
tudomanyosan, megosztéan, batran — kinek hogyan.

Ki kell fejlesztenUnk a rank jellemzé, egyedi
kommunikacios stilust. Enhez informaciot a
ContentProban talalhatd Frappans szovegiras
tanfolyamban talalsz.

Dolgozd ki, milyen az a kommunikacios stilus,
amely szamodra a leginkabb 6nazonos, és
amely kelléen visszatukrozi azokat az
értékeket, amelyeket kozvetiteni szeretnél.
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ENMARKA MESTERKURZUS

HALADAS

Tanfolyam cime

ENMARKA ALAPKURZUS

VALLALD FEL MAGAD! -
LENDULET ENMARKA-
EPITESHEZ

TUDATOS ENMARKAEPITES
AZ ALAPOKTOL

STRATEGIAALKOTO
WORKSHOP

A TOKELETES UGYFELKOR
MEGTALALASA

ONLINE
MARKETINGSTRATEGIA
NETWORKEREKNEK

LEGYEN EGY ATUTO BRAND
SZTORID

TARTALOMSTRATEGIA —
MEGOLDAS AZ OTLET- ES
IDOHIANYRA

ERDEKLODOBOL UGYFEL

CONTENTPRO

tevagyabrand.hu

Link

tevagyabrand.hu/enmarka-

mpkurzusl

tevagyabrand.hu/lendulet-
enmarkaepiteshez-eloadas/

tevagyabrand.hu/workshop/

tevagyabrand.hu/strategia/

tevagyabrand.hu/ki-a-te-

celcsoportod/

tevagyabrand.hu/online-
marketing-strategia-
networkereknek/

tevagyabrand.hu/legyen-egy-
atuto-brand-sztorid/

tevagyabrand.hu/tartalomstra
tegia-workshop/

https:/ /tevagyabrand.hu/erde
klodobol-ugyfel/

tevagyabrand.hu/contentpro/

Megvan

Utemezve

Elvégezve
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KOVETKEZO
LEPES
HOGYAN TOVABB?

Vedd fel velunk a kapcsolatot!

Szeretnéd atbeszélni az énmarkadat
egy tanacsadoval? Vedd igénybe a
féloras, dijmentes tanacsadast!

tevagyabrand.hu/kerdesek

tevagyabrand.hu



